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Il était une fois…
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Une notoriété et une image exceptionnelles : 

• Une marque emblématique et « patrimoniale »
• 92 % de notoriété spontanée

Une légitimité et une expertise incontestables : 
« La » marque de référence du marché de la farine…

La seule à pouvoir animer le marché de la farine !

Francine…
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Leader sur « les » marchés historiques de la farine :

– des farines « classiques » pour les principaux usages ménagers 

etc.

– des préparations pour pâtes …

etc.

Francine…
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Leader du marché des « farines à pain » :

– en farines :  

– en sachets doses :

Francine…
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Un test Organisé par MarketingScan dont les équipes ont :

Â négocié, 
Â implanté, 
Â et analysé des données marché, 

11 semaines d’observation sans Francine
11 semaines de vente avec Francine

Le test MarketingScan
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Dégustation = 1 jour le samedi 

Affichage TG

Un plan de test articulé autour de périodes avec et sans soutien

Plan de test

S28S27S26S25S24S23S22S21S20S19S18

Satisfait ET remboursé

Satisfait ET remboursé

Angers
PVC 1,25 € /
1,35 €

Le Mans
PVC 1,10 € /
1,20 €

Dégustation
DV HM 89

MEA

Dégustation
DV HM 64

MEA

Affichage



13

4 variétés pour tous les goûts et tous les moments de consommation

La gamme testée
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La confirmation des performances produits par circuit

La validation de l’hypothèse PVC la plus élevée

La maîtrise du coefficient multiplicateur des différentes 
actions média et hors média 

Les apports du marché test
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ET
… des bénéfices

hors du domaine classique des Etudes

Les apports du marché test
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La mise en lumière d’optimisation technique de l’emballage

La présence du responsable du terrain du Mans à notre
réunion de vente de lancement 

La caution des magasins tests auprès des Centrales nationales 

Les apports du marché test


