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Méthodologie du barométre MarketingScan :

Calculé mensuellement, pour les 9000 foyers panélistes, cet indicateur mesure 'ensemble des sommes dépensées en moyenne par _

un panéliste' MarketingScan, dans I'ensemble des GMS d’Angers et du Mans (12 hypermarchés et 11 supermarchés).

_10% _|__Cet indice est la combinaison de deux indicateurs : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ . _ _ L __________________
- le panier moyen du panéliste par passage aux caisses (ceci représente le « ticket de caisse du consommateur » qui couvre

'ensemble de ses achats en GMS : alimentation, entretien, hygiéne-beauté, textile, bazar, petit-électroménager, disques...) ;

- le nombre mensuel de visites.

Budget moyen = panier moyen par passage x hombre de visites mensuelles.
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