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Une double implantation

un effet sur les ventes ?




de la double implantation
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‘t') La double implantation = efficace sur les ventes |
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“:) Une mise en place a differencier
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Rasoirs en DPH
une double implantation a concentrer pour les temps forts du rayon
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Lotion en Petit Electro Ménager : un impact permanent
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web ou Web + TV

les ventes ?




Test Communication : TV (410 GRP - 20s)

Periode : S49 a S52 2009
Cible : Homme 25-34 ans




Sites choisis pour la campagne
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._ Plan de Test pour évaluer Uefficacité des
___J plans medias sur la periode phare de Noél

avant pendant
Angers Contexte National
zone test 1 |
Le Mans

sone test 2 Contexte National




Des actions média compléementaires
sur le temps fort des cadeaux de Noel

Evolution des ventes apres
diffusion des campagnes

Témoin Le Mans Angers




Quelles actions

suite aux tests ?




Un déploiement international
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